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基于 AIGC 技术的新疆农产品差异化营销研究
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摘要：在乡村振兴与数字技术深度融合的背景下，AIGC（人工智能生成内容）技术为新疆特色农

产品销售注入了新的创新动力。本文探讨了 AIGC 技术在品牌推广、精准营销和多语言服务等方

面的应用潜力，分析了其如何突破地域限制、优化供应链管理、提升消费者体验及增强市场竞争

力。研究发现，AIGC 技术能够为新疆特色农产品提供个性化的市场推广策略，促进农业数字化

转型。通过构建多模态智能营销体系、直播数据智能分析决策系统及本土化资源数据库等具体实

施路径，本研究为边疆地区的数字农业发展提供了可操作性的理论参考，推动了 AIGC 在农业领

域的深入应用。
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引言

（一）研究背景

新疆作为中国重要的农业生产基地，拥有

丰富的自然资源和特色农产品，如哈密瓜、葡

萄、无花果和红枣。然而，这些农产品在市场

中面临同质化严重、品牌认知度低等挑战，尤

其是在数字化营销人才短缺的背景下，竞争力

有限。AIGC（人工智能生成内容）技术的兴起，

为新疆农产品的营销带来了创新机遇。通过文

本生成、图像与视频创作以及个性化推荐等功

能，AIGC 可以突破地域限制，提升品牌认知

度并塑造独特文化故事。随着国家“数字乡村”

战略的推进及新疆数字基础设施的改善，AIG

C 为农业经济的数字化转型提供了有力支持，

助力新疆特色产业的发展。

（二）研究意义

本研究的理论意义在于探索 AIGC 技术与

新疆农业经济融合的新模式，为其他地区的农

业数字化转型提供借鉴。实践意义则在于为新

疆农产品提供突破销售壁垒、提升市场竞争力

的解决方案，特别是在提升品牌认知度和精准

营销方面，具有重要的实际应用价值。

一、AIGC 赋能新疆农产品销售的可行

性

（一）技术支撑

AIGC 技术的核心能力包括文本生成、图

像/视频创作、多语言翻译和用户行为分析等

领域
[1]
。在新疆农产品营销中，AIGC 技术能够

有效解决多语言宣传、文化故事挖掘和特色包

装设计等问题。尤其是针对新疆的多民族背景，

AIGC 技术可以自动生成维吾尔语、哈萨克语

等多语言内容，从而打破语言障碍，帮助农产

品在国内外市场实现更广泛的传播。这一技术

不仅提升了新疆农产品的市场覆盖率，也增强

了其在多语言市场中的竞争力。通过 AIGC 生

成符合新疆地域特色的包装设计和宣传视频，

能够为产品赋予独特的文化内涵，提高品牌辨

识度和市场吸引力。

此外，AIGC 技术通过精准的用户行为分

析，能够深度挖掘消费者需求，为营销决策提

供数据支持。基于消费者的兴趣偏好和购买行

为，AIGC 可以为不同消费者群体提供个性化
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的产品推荐，优化市场营销策略，提升消费者

的购买体验和品牌忠诚度。通过这种精准的个

性化营销，AIGC 技术能够显著提高新疆农产

品的营销效果，为产品在竞争激烈的市场中占

据一席之地提供有力支持。

（二）政策与市场驱动

近年来，国家出台的中央一号文件明确提

出要加强农业数字化转型，推动“数字乡村”

战略的实施，为农业领域的数字化创新提供了

政策支持。新疆，作为中国农业的重要生产基

地，也在积极推进数字农业发展。国家“东数

西算”工程的实施，进一步推动了新疆数字基

础设施的完善，使得数字计算能力得到显著提

升，为 AIGC 技术的应用提供了坚实的基础。

政策的支持不仅为新疆特色农产品的数字化

转型创造了有利环境，也促进了地方政府在农

业数字化转型中的积极投入
[2-3]

。

在市场需求方面，随着消费者对个性化、

场景化购物体验需求的日益增加，传统的农产

品营销模式已难以满足这些需求。AIGC 技术

凭借其高效的内容生成和精准的个性化推荐

功能，能够为消费者提供更加丰富和定制化的

购物体验。通过精准的消费者数据分析，AIG

C技术能够针对不同市场需求制定个性化的营

销策略，提高新疆农产品在国内外市场的认知

度和忠诚度。与此同时，AIGC 技术还能够有

效地突破传统营销渠道的局限，推动新疆农产

品通过电商平台、社交媒体等新兴渠道迅速拓

展市场，提高品牌的国际化水平。

（三）典型案例

在国内，AIGC 技术在农业营销中的应用

已取得了一定的成果。例如，中国电信新疆分

公司联合吐鲁番葡萄沟社区，开发“数字平台

助手”，集成 AIGC 技术实现葡萄种植全流程

溯源与直播带货。农户通过 AI 生成的短视频

宣传产品，结合虚拟数字人主播进行多语言直

播，2023 年鲜葡萄销售额同比增长 43%，运营

成本降低 20%。案例表明，AIGC 技术不仅能够

提升品牌的影响力，还可以实现降本增效。虚

拟主播带货模式的成功应用，展示了 AIGC 技

术在农产品营销中具备的创新潜力，通过结合

娱乐性和教育性内容，有效提高了消费者对产

品的认知和参与度。此类创新模式为新疆农产

品的推广提供了新的思路，也为本研究提供了

重要的实践依据。

三、新疆农产品现状与 AIGC 应用瓶

颈

（一）市场竞争与品牌认知度

新疆特色农产品在市场中面临较大的竞

争压力，尤其是在外观、口感及品质标准上存

在同质化问题。许多农产品在生产过程中未能

形成独特的差异化竞争力，导致市场竞争主要

依赖于价格。消费者对品牌的忠诚度较低，这

在一定程度上削弱了产品的市场吸引力。特别

是与其他地区的农产品相比，新疆农产品在品

牌推广和认知度方面相对薄弱，未能充分挖掘

其独特的文化背景和地域特色。

（二）数字化转型与技术应用

虽然新疆在农业领域具备较强的资源优

势，但其在数字化营销、智能化管理等方面的

应用仍处于起步阶段。传统的营销渠道仍占主

导地位，缺乏创新的数字营销模式。农产品的

推广、销售和供应链管理仍依赖传统人工操作，

无法实现精准营销和个性化推荐。此外，农业

企业和农户对新兴技术的认知不足，缺乏必要

的技术培训和支持，这限制了数字化转型的推

进
[4]
。

（三）消费者需求与行为变化

随着消费者购买行为的不断变化，个性化、

场景化的购物体验需求逐渐增加，传统的营销

模式已难以满足年轻消费者的需求。尤其是在

移动互联网、社交媒体及电商平台的影响下，

消费者越来越倾向于选择具有个性化推荐和

高效互动体验的产品。然而，当前新疆农产品
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在这些方面的创新不足，未能有效利用数字工

具和平台来提升消费者体验，缺乏针对消费者

需求精准响应的能力。

四、AIGC 在新疆农产品营销中的应用

瓶颈

（一）技术层面

AIGC 技术在新疆农产品营销中的应用面

临一定的技术挑战，尤其是在多民族语言生成

的准确性方面。维吾尔语、哈萨克语等少数民

族语言的文本生成技术尚未完全成熟，存在语

法与语义理解的误差，影响了内容生成的质量

与传播效果。此外，农产品数据的标注和清洗

工作仍需要大量人工干预，导致大规模数据处

理的成本较高，限制了 AIGC 技术的普及与效

率提升。为了实现更精准的市场推广和个性化

推荐，亟需解决语言处理和数据预处理等技术

瓶颈
[5]
。

（二）人才层面

新疆地区 AIGC 技术的应用还受到本土人

才匮乏的制约。虽然 AIGC 技术在农业领域具

有巨大潜力，但当地缺乏足够的技术开发与运

营人才，这使得相关技术的实施与推广面临困

难。此外，农户的数字素养普遍较低，许多农

民对新兴技术的理解和接受度有限，这进一步

加剧了技术普及的难度。有效的技术应用培训

和人才培养机制尚未得到充分落实，这成为制

约 AIGC 技术在农业领域成功应用的重要因

素。

（三）基础设施层面

新疆的边远地区在算力资源方面存在一

定的局限，这对于 AIGC 技术的本地化部署与

应用产生了制约。AI 模型的训练与实时响应

需要强大的计算支持，但由于地区内的网络基

础设施相对薄弱，计算资源的获取成本较高，

导致 AI 系统的部署和维护面临较大挑战。此

外，AI 模型的本地化部署不仅涉及高昂的初

期投入，还需要持续的技术支持和系统优化，

若未能有效解决这些基础设施问题，将直接影

响系统的稳定性与用户体验，从而限制 AIGC

技术在农业营销中的广泛应用。

(四）政策协同层面

政府在 AIGC 技术应用于农业领域的支持

政策仍显不足，尤其是在专项资金的扶持力度

上有所欠缺。目前，政策层面的资金支持和激

励措施未能全面覆盖 AIGC 技术在农业中的实

际需求，致使许多农户和企业在技术应用过程

中面临资金瓶颈。此外，跨部门的数据共享机

制不完善，导致农业领域的数据资源孤岛现象

严重。这一局面不仅影响了数据的有效利用，

也限制了 AIGC 技术在农业生产和营销环节的

创新性应用
[6]
。

五、新疆农产品销售现状与 AIGC 应

用瓶颈

（一）构建多模态智能营销体系

基于 AIGC 的多模态内容生成能力，可打

造以 AI 虚拟主播与数字人直播间为核心的全

天候营销平台。该平台首先结合新疆地域风情

与文化元素，通过 AIGC 技术自动生成包含维

吾尔语、哈萨克语在内的多语言脚本和短视频

素材，有效突破语言壁垒并增强文化共鸣。直

播间中，虚拟主播可依托实时语音合成与表情

驱动技术，进行产品介绍、互动问答及场景化

展示，实现 24 小时不间断推广。与此同时，A

IGC生成的高质感产品包装图像和宣传动图可

同步应用于社交媒体和电商平台，多渠道联动。

此举不仅有助于突出新疆农产品的地域特色

与文化内涵，还可通过多语种触达不同消费群

体，全面提升品牌的多元化影响力。

（二）打造直播数据智能分析决策系统

为支撑直播营销的持续优化，需要构建以

AIGC 为核心的直播数据智能分析决策系统。

系统通过接入社交媒体、直播平台及电商后台

的用户行为数据，运用自然语言处理与机器学
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习模型实时解析消费者评论、点击率、停留时

长等关键指标，实现精细化的需求预测与营销

策略调整。在此基础上，将区块链技术与 AIG

C 内容生成相结合，自动撰写产品溯源故事并

在直播过程中展示，既保证信息不可篡改的可

信性，又丰富品牌叙事。系统定期输出市场热

度报告和库存预警，指导种植计划与物流调度，

实现生产–库存–销售的闭环优化。通过上述

智能决策支持，能够有效降低库存积压风险、

提升供应链效率，并增强消费者对品牌的信任

感。

（三）建设本土化新疆特色农产品资源数

据库

为促进 AIGC 技术在新疆农产品销售中的

全面应用，首先需要建立一个集中式的本土化

资源数据库。该数据库应整合新疆特色农产品

的相关信息，包括产地、品种、生产过程、销

售渠道等，同时结合农产品的数字化标签与消

费者行为数据，形成一个全面、精确的产品信

息体系。通过构建“新疆农产品 AIGC 服务中

心”，为农业企业和农户提供数据支持，并利

用低代码工具与模板库，帮助企业与农户快速

构建数字化营销方案。

此平台不仅能大大简化新疆特色农产品

的数字化转型过程，还能降低农户和小型企业

在技术应用上的门槛。此外，联合高校与科研

机构培养“农业+AI”复合型人才，提升农户

的数字素养和技术应用能力，为推动农业产业

的数字化升级打下坚实的基础。通过持续的人

才培养和技术支持，能够有效缩小数字鸿沟，

实现农业与数字技术的深度融合。

（四）深化政企合作与数据共享

要推动 AIGC 技术在新疆农产品营销中的

广泛应用，政府、企业与研究机构之间的协作

至关重要。首先，应推动农业大数据与 AIGC

技术的深度融合，通过政府部门的引导与政策

支持，促进数据资源的共享与整合。建设跨部

门、跨行业的数据共享平台，打破信息孤岛，

提供实时且全面的市场数据支持。这一过程可

以通过设立专项基金，补贴中小农户使用 AIG

C 技术服务，减轻其数字化转型的经济负担。

同时，政府应加强与电商平台、跨境电商企业

的合作，推动新疆农产品的国际化推广，并借

助 AIGC 技术实现精准的跨境营销与品牌传播。

通过政企合作与数据共享机制的完善，将大大

提升新疆农产品在国际市场的竞争力，并为农

产品的精准营销、品牌塑造及市场拓展提供强

有力的支持。

结论

本研究探讨了 AIGC 技术如何赋能新疆农

产品销售，通过多模态智能营销、直播数据智

能分析等手段，提升了产品的品牌认知度和市

场竞争力。研究发现，AIGC 技术能够有效解

决新疆农产品面临的同质化、品牌认知度低和

市场拓展受限等问题，并为农业数字化转型提

供了可行路径。理论上，本研究为农业数字化

与人工智能技术融合提供了新的视角；实践上，

研究为新疆农产品的营销模式创新和品牌建

设提供了实证支持。未来的研究可以进一步探

讨 AIGC 技术在不同区域农业推广中的适用性，

以及如何通过技术升级解决现有的基础设施

和人才短缺问题。

参考文献

[1]赵恩北.AIGC 营销对新零售企业竞争力的影响——基于顾客意识的调节效应[J].商业经济研

究,2025,(07):145-148.

[2]肖代柏,周瑶.AIGC 技术赋能营销传播的应用、问题及展望[J].传媒,2024,(22):87-89.

[3]哈尼克孜·艾尔肯.AIGC 赋能农产品网络营销[J].云端,2024,(24):92-94.

[4]夏尔.AIGC 赋能下的品牌营销实践[J].国际品牌观察,2023,(19):21-23.



《社会科学前沿》 ISSN 3058-9215 2025 年 第 2期

116

[5] 冶 佳 梅 , 晁 伟 鹏 .乡 村 振 兴 背 景 下 新 疆 农 产 品 网 络 营 销 策 略 研 究 [J]. 市 场 周

刊,2024,37(17):68-71.

[6]玛伊热·图尔荪.乡村振兴背景下新疆农产品网络营销模式优化的探讨[J].商业观

察,2023,9(20):74-76+80.


	基于AIGC技术的新疆农产品差异化营销研究
	引言
	一、AIGC赋能新疆农产品销售的可行性
	三、新疆农产品现状与AIGC应用瓶颈
	四、AIGC在新疆农产品营销中的应用瓶颈
	五、新疆农产品销售现状与AIGC应用瓶颈
	结论


