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韩流电影对中国青年观众观影意愿的影响研究
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摘要：韩流电影凭借多元内容、精良制作及文化传播影响力，对中国青年观众观影意愿产生重要影响。其题材创

新、剧情设计、角色塑造等内容因素，结合制作水平、品牌口碑等制作因素，通过呈现韩国文化元素、利用文化

接近性与差异性，借助社交媒体、影视平台等传播渠道，形成直接与间接影响机制。直接机制中内容吸引与制作

水平推动观影决策、提升体验，间接机制通过文化认同与社交口碑产生作用，各因素相互关联，共同促进青年观

众观影意愿提升。
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引言

20 世纪 90 年代末以来，韩流电影凭借振兴政策推

动与工业化升级，在全球范围形成文化影响力。中国

青年观众作为电影消费主力，其 18-35 岁群体成长于

互联网与全球化浪潮中，兼具开放文化接受度与情感

共鸣需求，对韩流电影的偏好值得深入研究。本文基

于使用与满足理论、文化折扣理论等，从内容、制作、

文化、传播层面剖析韩流电影对中国青年观众观影意

愿的影响因素，构建影响机制模型，为理解两者互动

关系提供理论参考。

1 相关概念与理论基础

1.1 韩流电影概述​

韩流电影是指凭借韩国电影产业体系制作发行，

在全球范围内形成文化传播影响力的影片。其发展以

20 世纪 90 年代末韩国电影振兴政策为转折点，通过类

型创新与工业化升级，在商业类型片、艺术电影领域

均取得突破。爱情片细腻的情感叙事、悬疑片精妙的

情节架构、历史片对民族文化的深度挖掘，构成韩流

电影的核心竞争力。凭借成熟的制作体系与多元的文

化表达，韩流电影不仅在亚洲市场广泛传播，更逐步

渗透至欧美主流电影市场，形成独特的文化输出现象。

1.2 中国青年观众群体特征​

中国青年观众（18-35 岁）作为电影消费主力，呈

现鲜明的时代特征。他们成长于互联网与全球化浪潮

中，具备开放的文化接受度与强烈的情感共鸣需求，

热衷通过电影获取情感慰藉与文化认知。这一群体注

重观影体验的个性化与社交化，偏好通过短视频平台、

社交媒体分享观影感受，且受网络口碑、明星效应、

文化潮流影响显著。同时，他们兼具理性消费意识，

对电影的剧情逻辑、制作水准、文化内涵有更高要求。

1.3 相关理论基础​

在理论层面，使用使用与满足理论解释青年观众

主动选择韩流电影以满足娱乐、情感、社交等多元需

求；文化折扣理论可分析韩流电影中文化差异对观影

意愿的双重影响，既因新鲜感吸引观众，也可能因文

化隔阂产生理解障碍；而社会学习理论则能揭示韩流

电影中呈现的价值观、生活方式如何潜移默化影响青

年观众的行为认知。这些理论为剖析韩流电影与青年

观众间的互动关系提供多维度视角。 ​

2 韩流电影对中国青年观众观影意愿影响因

素分析​

2.1 电影内容因素

2.1.1 题材选择与创新 ​

韩流电影在题材选择上敢于突破传统边界，不断

推陈出新，满足中国青年观众对新鲜事物的探索欲。
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例如灾难片《流感》，将病毒爆发与人性抉择相结合，

以极具现实感的题材引发观众对公共卫生安全的思考；

科幻片《与神同行》系列，创新性地将东方地狱观念

与奇幻冒险相融合，打破观众对传统神话故事的认知

框架。这些新颖题材凭借对社会热点与文化元素的重

新解构，迅速抓住青年观众眼球，使他们在观影中获

得独特的文化体验，进而提升观影意愿。 ​

2.1.2 剧情设计与情感共鸣 ​

精妙的剧情设计与强烈的情感共鸣是韩流电影吸

引中国青年观众的关键。以催泪神作《我爱你！》为

例，影片通过两对老年恋人的爱情故事，打破大众对

黄昏恋的刻板印象，细腻刻画了老年人面对疾病与死

亡时的深情与不舍。这种直击心灵的情感叙事，让青

年观众在观影过程中产生强烈的情感共鸣，感受到爱

情跨越年龄的纯粹与力量
[1]
。此外，悬疑片《寄生虫》

以层层反转的剧情揭露社会阶层的巨大鸿沟，引发青

年观众对现实生活的深刻反思，其巧妙的剧情设计与

深刻的情感表达，成功激发观众的观影兴趣与讨论热

情。 ​

2.1.3 角色塑造与演员魅力 ​

韩流电影对角色的立体塑造与演员的出色演绎，

同样深刻影响着中国青年观众的观影选择。在《分手

的决心》中，汤唯饰演的宋瑞莱神秘又充满矛盾，朴

海日饰演的刑警张海俊则在理智与情感间不断挣扎，

两位演员凭借精湛演技将角色复杂的内心世界展现得

淋漓尽致，让观众沉浸于角色的情感纠葛之中。而在

《鱿鱼游戏》电影版中，李政宰饰演的成奇勋从落魄

赌徒到游戏胜利者的转变，生动展现了人性在极端环

境下的挣扎与蜕变，角色的成长弧光与演员的魅力结

合，吸引大量青年观众关注，成为推动他们走进影院

的重要动力
[2]
。

2.2 电影制作因素

2.2.1 制作水平与视听效果 ​

韩流电影凭借卓越的制作水平与震撼的视听效果，

显著提升中国青年观众的观影意愿。如灾难巨制《釜

山行》，在丧尸题材中脱颖而出，离不开其精良的制

作。逼真的丧尸特效，通过细腻的化妆与特效技术，

将丧尸狰狞可怖的形象展现得淋漓尽致；紧张刺激的

列车追逐场景，凭借精妙的镜头运用与剪辑节奏，营

造出窒息般的压迫感，让观众仿佛置身于危机四伏的

列车之中。此外，电影中对人物情感的细腻刻画，搭

配极具感染力的配乐，从视觉与听觉上全方位冲击观

众感官，使青年观众沉浸其中，极大地增强了观影吸

引力
[3]
。 ​

2.2.2 品牌效应与口碑传播 ​

韩国电影公司的品牌效应及影片良好口碑，也深

刻影响着青年观众的观影选择。CJE&M 公司作为韩国影

视行业巨头，出品的《寄生虫》斩获奥斯卡多项大奖，

其品牌背后代表的高品质与创新性，吸引着众多青年

主动关注其作品。同时，口碑传播的力量不容小觑，

《分手的决心》上映后，在豆瓣、知乎等平台收获大

量好评，观众对导演朴赞郁独特的叙事风格、汤唯细

腻的演技赞不绝口，这种“自来水”式的口碑传播，

让影片的热度持续攀升，许多青年观众因口碑推荐将

其纳入观影计划，品牌与口碑共同推动韩流电影在青

年群体中的影响力。 ​

2.3 文化因素

2.3.1 韩国文化元素的呈现 ​

韩流电影通过对韩国传统文化与现代生活的细腻

展现，为中国青年观众打开了解韩国文化的窗口。在

电影《阳光姐妹淘》中，传统韩式校服、街边小吃炒

年糕、充满生活气息的釜山方言，以及韩国校园特有

的社团文化，共同构建出极具韩国特色的青春图景。

影片中姐妹们在 KTV 用韩语高歌经典老歌的场景，不

仅让观众感受到韩国流行文化的魅力，更使中国青年

对韩国年轻人的生活方式产生浓厚兴趣，激发观影欲

望
[4]
。 ​

2.3.2 文化接近性与认同感 ​

中韩两国同属东亚文化圈，相似的文化背景让中

国青年在观看韩流电影时极易产生共鸣。电影《请回

答 1988》中，邻里间相互扶持的温情、家庭成员围坐

吃晚餐的场景、父母含蓄的爱，都与中国家庭文化高

度契合。剧中双门洞邻里共同庆祝中秋佳节，一起准

备传统美食、玩传统游戏的情节，让中国观众仿佛看

到自己的生活缩影，这种文化接近性带来的认同感，

使观众更愿意选择韩流电影，从中寻找情感寄托与文
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化认同。 ​

2.3.3 文化差异性与新鲜感 ​

韩国文化中独特的部分又为中国青年带来新鲜的

观影体验。奇幻爱情电影《鬼怪》中，将韩国神话传

说里的鬼怪、阴间使者等元素与现代生活结合，构建

出充满神秘色彩的世界观。鬼怪身着华丽韩服行走在

现代都市，阴间使者用手机处理亡魂事务等设定，打

破观众对传统神话的认知。这种文化差异性带来的新

鲜感，极大满足了中国青年对未知文化的探索欲，吸

引他们走进影院，体验与众不同的视听盛宴，进而提

升了韩流电影的观影意愿。

2.4 传播因素

2.4.1 社交媒体的传播推动 ​

社交媒体已成为韩流电影在中国传播的核心阵地。

微博上，#韩国电影寄生虫获奖#等话题常登上热搜榜，

相关讨论量超百万，用户通过“自来水”式分享剧情

亮点、经典台词，引发群体共鸣。抖音、小红书等平

台上，电影精彩片段、幕后花絮的二次创作短视频层

出不穷。例如《分手的决心》中汤唯与朴海日的对手

戏剪辑，凭借氛围感拉满的镜头语言，在抖音获得超 2

亿播放量，评论区网友热烈讨论剧情走向，激发更多

人观影兴趣。社交媒体的裂变式传播，让韩流电影迅

速破圈，精准触达潜在观众
[5]
。 ​

2.4.2 影视平台的推广策略 ​

影视平台的推广策略直接影响韩流电影的曝光度

与观影转化率。腾讯视频在《鱿鱼游戏》爆火后，推

出“韩影悬疑特辑”专题，集中展示《信号》《消失

的夜晚》等同类型佳作，并通过算法推荐推送给喜爱

悬疑题材的用户，专题页日均访问量增长 300%。爱奇

艺则采用“会员专属超前点播+线下主题观影会”的组

合模式，为《黑暗荣耀》打造专属观影通道，吸引大

量会员用户提前观看，并通过弹幕互动增强观影沉浸

感，有效提升用户粘性与观影积极性。 ​

2.4.3 线下活动与粉丝经济 ​

线下活动与粉丝经济为韩流电影注入强劲传播动

力。电影《与神同行》系列在中国举办主创见面会时，

主演河正宇、车太铉亲临现场，吸引数千粉丝到场，

活动直播观看量破亿，相关话题登上微博热搜榜。粉

丝不仅自发组织观影团，还通过制作应援手幅、海报

等周边产品，在社交媒体上进行二次传播。此外，韩

国旅游发展局联合影院推出“观影送韩国旅游优惠券”

活动，将韩流电影与韩国旅游深度绑定，观影人次较

活动前增长 40%，实现电影传播与文化旅游的双赢。​

3 韩流电影对中国青年观众观影意愿的影响

机制构建​

3.1 直接影响机制​

3.1.1 内容吸引-观影决策 ​

韩流电影凭借多元且极具吸引力的内容，直接推

动中国青年观众做出观影决策。以《寄生虫》为例，

其以阶级矛盾为核心，用黑色幽默与荒诞情节展现社

会现实，底层家庭“寄生”于富人家庭的故事设定新

颖独特，直击当代青年对社会阶层问题的关注。电影

中地下室秘密、暴雨夜突袭等戏剧冲突情节，通过社

交媒体广泛传播，引发青年好奇，使其主动选择观影

一探究竟。这种对现实题材的深度挖掘与创新表达，

让韩流电影在内容层面具备强大的吸引力，成为影响

青年观影决策的关键因素。 ​

3.1.2 制作水平-观影体验 ​

精良的制作水平为观众带来优质观影体验，提升

青年观众观影意愿。《鱿鱼游戏》凭借震撼的视觉效

果与紧凑的剧情节奏，在全球掀起热潮。剧中“一二

三木头人”“玻璃桥”等游戏场景，通过逼真的特效

与美术设计，营造出紧张刺激的氛围，让观众身临其

境。同时，演员精湛的演技将角色的恐惧、贪婪等情

绪刻画得入木三分。这种高水准的制作，从画面到表

演全方位满足青年观众对观影品质的追求，直接影响

他们对韩流电影的选择与喜爱。 ​

3.2 间接影响机制​

3.2.1 文化传播-文化认同-观影意愿 ​

韩流电影通过文化传播引发中国青年的文化认同，

进而影响观影意愿。《请回答 1988》以家庭、友情、

爱情为主题，展现了韩国 80年代的生活风貌与传统文

化，邻里间的温暖互助、家庭中的亲情羁绊，与中国

文化中的家庭观念、邻里情感有诸多相似之处。这种

文化共鸣使青年观众产生认同感，从而更愿意主动观
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看相关电影，感受相似文化情境下的情感故事。 ​

3.2.2 社交传播-口碑影响-观影决策 ​

社交传播带来的口碑效应间接影响青年观影决策。

在微博、抖音等平台，《黑暗荣耀》相关剧情讨论、

角色分析的内容广泛传播，用户的“自来水”式推荐

与热烈讨论形成良好口碑。许多青年观众因看到身边

朋友或网络达人的推荐，被影片复仇主题与精彩剧情

吸引，将其列入观影清单。这种基于社交关系的口碑

传播，让韩流电影在青年群体中获得更高关注度与观

影可能性。 ​

3.3 综合影响模型构建​

韩流电影对中国青年观众观影意愿的影响是多种

因素相互作用的结果。直接影响机制中的内容吸引与

制作水平，直接作用于观众的观影决策与体验；间接

影响机制里，文化传播引发文化认同，社交传播形成

口碑效应，两者共同作用于观众的观影意愿。在综合

影响模型中，各因素并非孤立存在，而是相互关联、

相互促进。例如，优质的内容吸引观众后，观众会通

过社交平台分享观影感受，进一步扩大电影口碑，吸

引更多人观影；文化认同也会促使观众更关注韩流电

影的内容与制作，形成良性循环，共同推动中国青年

观众对韩流电影的喜爱与观影意愿提升。

结语

韩流电影对中国青年观众观影意愿的影响是多维

度因素协同作用的结果。内容创新与制作水准直接吸

引观众，文化共鸣与社交传播间接推动选择，各因素

形成良性循环。未来，韩流电影若持续深化题材挖掘、

强化文化融合创新，并借助新兴传播渠道拓展影响力，

有望进一步巩固在青年群体中的市场地位。同时，该

研究为中国电影产业发展提供借鉴，启示其需关注观

众需求，提升内容品质与文化传播力。
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